Werbeanlagensatzung der Stadt
Hemer

Satzung
Uber die Gestaltung von Werbeanlagen im Bereich der Bebauungspléne Nr. 91
» KulturQuartier* und Nr. 90 ,Gewerbepark Juberg“ der Stadt Hemer gem. § 86 Abs. 1
BauO NRW

vom Februar 2017

Aufgrund des § 86 Abs. 1 Nr. 1 und 2 und Abs. 2 Nr. 1 in Verbindung mit 8 84 Abs. 1 Nr. 20
und Abs. 3, 8 65 Abs. 1 Nr. 33 bis 36 der Bauordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen
(BauO NRW) in der Neufassung vom 01.03.2000 in Verbindung mit 8§ 7 und 41 der
Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen (GO) vom 14.07.1994, jeweils in der
derzeit geltenden Fassung, hat der Rat der Stadt Hemer in seiner Sitzung am 21.02.2017
diese Satzung beschlossen:

Diese Satzung ersetzt die ,Satzung Uber Werbeanlagen im Bereich des Kultur- und
Gewerbepark Juberg der Stadt Hemer gem. § 86 Abs.1 BauO NRW, vom 14. Dezember
2010“

ABSCHNITT 1 - GRUNDSATZE
8 1 Ziel der Satzung

Ziel der Satzung ist die dauerhafte Erhaltung der Stadtbildqualitat im Bereich des
Sauerlandparks Hemer und insbesondere des ,KulturQuartiers® und der stadtebaulichen
Struktur des ehemaligen Kasernengelandes mit den dazugehorigen Geb&auden.

Im Bereich des angrenzenden ,Gewerbepark am Juberg“ (BPlan Nr. 90) soll eine
Storwirkung des ,KulturQuartiers” durch Werbeanlagen ausgeschlossen werden.

Zu diesem Zweck werden daher in dieser Satzung im Geltungsbereich gemafl? § 3 und
Anlage 1 besondere gestalterische Anforderungen an die Werbeanlagen gestellt.

Durch die Satzung wird ein Gestaltungsrahmen flr Werbeanlangen vorgegeben, der die
Ubersichtlichkeit und den Erhalt der Stadtbildqualitdt gewahrleisten soll. Gleichzeitig
bewirken die Vorgaben eine angemessene Besucherfihrung und die Auffindbarkeit der
Betriebe.

§ 2 Begriffe

(1) Werbeanlagen

Als Werbeanlagen gelten ortsfeste bzw. ortsfest genutzte Anlagen, welche vom o6ffentlichen
Verkehrsraum, von o6ffentlichen Griun- und Freiflachen oder offentlich zuganglichen
Gebéuden aus sichtbar sind und der Anpreisung, Ankindigung oder als Hinweis auf
Gewerbe oder Berufe dienen.

Als ortsfest gilt eine Werbeanlage, sobald sie an einer baulichen Anlage befestigt ist und mit
dieser nicht nur voribergehend verbunden ist und zu ihrer Herstellung Baustoffe verwendet
werden.
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(2) Schriftzige und Einzelbuchstaben

Als Schriftziige gelten Fassadenbeschriftungen bzw. -bemalungen mit Schrift- und/oder
Zeichendarstellung, Einzelbuchstaben bzw. Neonschriften sowie deren Hintergrundflachen,
sofern sie nach Absatz 3 der Werbeanlage hinzuzurechnen sind. Bei Einzelbuchstaben bildet
die Umgrenzungslinie aller Buchstaben, bzw. deren Werbetrager die Werbeanlage. Die
Werbeanlage aus Einzelbuchstaben gilt auch als Schriftzug. In die Schriftziige dirfen
Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

(3) Werbetrager

Als Werbetrager gilt der Umriss der Flache auf der die Werbeanlage angebracht ist. Sie kann
sowohl ein separates Bauteil, als auch eine farbig hervorgehobene Flache z.B. einer
Fassade darstellen. Sofern die Hintergrundflache von Schriftziigen und Einzelbuchstaben
nicht der Architektur zuzurechnen ist, sondern vor allem dazu bestimmt ist, die Werbeanlage
optisch hervorzuheben oder zu tragen, darf die Flache des Werbetragers die
hochstzuldssigen Mal3e fir eine Werbeanlage nicht Gberschreiten.

(4) Flachtransparente, Spannplakate

Flachtransparente und Spannplakate sind aus Planen, Stoff- oder Kunststoffbahnen bzw.
Plexiglas oder sonstigen Materialien hergestellte Plakate, Poster, Wannen oder Platten zur
Aufnahme von werbenden Schriftzeichen oder Symbolen. Aussparungen in
Flachtransparenten oder Spannplakaten in Form von Schriftzeichen und Symbolen sind
aufgebrachten Schriftzeichen gleichzusetzen.

(5) Aufragende Werbeanlagen
Aufragende Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind Fahnen, Standtransparente und
Pylone.

(6) Sammelwegweiser

Auf Sammelwegweisern weisen Unternehmen mit einer gemeinsam genutzten Anlage auf
die raumliche Lage ihres Unternehmens hin. Sammelwegweiser sind als modulares System
zu gestalten. Sie dienen zur Auffindung der Unternehmen. (Anlage 2)

(7) Hinweisschilder und Hinweistafeln

Hinweisschilder sind vor dem Gebaude stehende Werbeanlagen die zum Zwecke der
Wegweisung eingesetzt werden. Sie sind die Trager von Hinweistafeln. Die Hinweistafeln
kennzeichnen die Inhaber und die Art des gewerblichen Betriebes, einen Dienstleister oder
Vereine. (Anlage 3)

(8) Unternehmensschilder
Unternehmensschilder weisen auf Unternehmen im ,KulturQuartier* hin. Sie dienen der
Auffindbarkeit des Haupteingangs eines Unternehmens. (Anlage 4)

§ 3 Geltungsbereich

Die Vorschriften dieser Satzung gelten fiir das Errichten, Aufstellen, Anbringen und Andern
von Werbeanlagen im raumlichen Geltungsbereich dieser Satzung.

Der raumliche Geltungsbereich wird durch Anlage 1 festgesetzt. Er wird im Bereich des
~KulturQuartiers“ im Norden durch die Platanenallee, im Osten durch den FuRBweg am
Beginn der Himmelsleiter, im Stden durch die Sonnenblumenallee und im Westen durch die
Nikolai-Gubarew-Stral3e, bzw. eine westliche Gebaude-, bzw. Grundstiickstiefe neben der
Deilinghofer Stral3e begrenzt (s. Anlage 1). Der raumliche Geltungsbereich ,Gewerbepark
am Juberg* ist identisch mit dem Geltungsbereich des Bebauungsplans Nr. 90 (s. Anlage 1).
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8 4 Genehmigungspflicht

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung unterliegen innerhalb des Geltungsbereichs,
auch soweit diese nach 8 65 Abs. 1 Nr. 33 - 35 BauO NRW genehmigungsfrei sind, einer
Genehmigungspflicht.

Im Geltungsbereich des ,Gewerbeparks am Juberg“ sind die Vorschriften des Abschnitts 2
anzuwenden. Dartber hinaus ist sicherzustellen, dass eine Storwirkung des ,KulturQuartiers*
- z.B. durch die Hohe von Werbeanlagen - ausgeschlossen werden kann. Sind im
Geltungsbereich des ,Gewerbeparks am Juberg“ Storwirkungen des ,KulturQuartiers*
ausgeschlossen, sind die Vorschriften des Abschnitts 3 nicht anzuwenden.

(2) Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fiur zeitlich begrenzte
Werbeanlagen fir Veranstaltungen, Ausverkéufe, Schlussverkdufe und dergleichen an der
Statte der Leistung, jedoch nur fir die Dauer der Veranstaltung und nicht langer als sechs
Monate. Zeitlich begrenzte Werbeanlagen, welche die Dauer von sechs Monaten
uberschreiten, unterliegen den Vorschriften im Sinne dieser Satzung.

ABSCHNITT 2 - ANFORDERUNGEN AN WERBEANLAGEN
§ 5 Allgemeine Anforderungen

Werbeanlagen sind an der Statte der Leistung, dem der Leistungsstatte zugehorigen
Grundstick und den in Anlage 1 vorgesehenen Standorten flr Sammelwegweiser im
Rahmen der Vorschriften dieser Satzung fur die Dauer ihrer Zweckbestimmung zul&ssig.
Werbeanlagen die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, da die zugehérige Stéatte der
Leistung aufgegeben wurde oder die auf ihnen angekindigte Veranstaltung voruber ist, sind
einschliel8lich aller Befestigungsteile vom Verursacher zu entfernen. Die sie tragenden
Gebéaudeteile sind in ihren urspriinglichen Zustand zu versetzen.

Auskragungen von Werbeanlagen in die 6ffentliche Verkehrsflache sind nicht zulassig.

§ 6 Art und MalR3e zulassiger Werbeanlagen

(1) Sammelwegweiser

Sammelwegweiser sind nur an den in Anlage 1 dargestellten Orten zuldssig. Sie dienen
ausschlieB3lich der Auffindbarkeit der Unternehmen im ,Gewerbepark am Juberg“. Sie sind
als modulares System auszufiihren, in dem die Werbetafeln in der Gro3e von héchstens 400
x 1000 mm eingehangt werden. Die Gesamthdhe darf 3,0 m nicht Ubersteigen. (Anlage 2)

(2) Fahnen, Standtransparente und Pylone

Es ist eine Fahne bzw. ein Fahnenmast, ein Standtransparent oder ein Pylon je angefangene
10,00 m Grundsticksgrenze zur o6ffentlichen Verkehrsflache, jedoch nur auf dem der
Leistungsstatte zugehdrigen Grundstick, zuldssig. Zur 6ffentlichen Verkehrsflache missen
sie in der Deilinghofer StralRe einen Abstand von 2,0 m, in den dbrigen Stra3en von 1,0 m
einhalten. Standtransparente, Fahnen oder Pylone sind nur als vertikale Elemente mit einer
Hohe von bis zu 6,0 m und einer Breite von bis zu 2,0 m zulassig.

Ein Hinweisschild mit Hinweistafeln gem. § 10 (1) hat im Bereich des ,KulturQuartiers*
Vorrang vor Fahnen, Standtransparenten und Pylonen. Jedes Unternehmen hat einen
Anspruch sich auf einem Hinweisschild zu prasentieren. Die Flache fur die zulassigen
Fahnen, Standtransparente oder Pylone sind auf dem der Leistungsstatte zugehdrigen
Grundstick, anteilig auf die dort befindlichen Unternehmen, aufzuteilen bzw. es ist eine
Einigung zwischen den Interessenten zu erzielen.
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(3) Aufragende Werbeanlagen
Aufragende Werbeanlagen die eine Hohe von 6,0 m Uberschreiten sind nicht zulassig.

8 7 Beleuchtung

Beleuchtung ist ausschlie3lich als angestrahlte Werbeanlage mit weil3lichem oder gelblichem
Licht zuldssig. Sie muss blendfrei sein, indem Sie auf die Werbeanlage strahlt und nicht
daruber hinaus.

§ 8 Sonstige Werbeanlagen

Ausnahmsweise zulassig sind Werbeanlagen aus Planen, Folien, Stoffen als Verkleidung
von Baugerusten, als zeitlich befristete Werbeanlagen, langstens jedoch fiur die Dauer der
Bauzeit.

ABSCHNITT 3 - BESONDERE ANFORDERUNGEN AN WERBEANLAGEN
8 9 Werbeanlagen an Gebauden

(1) Werbeanlagen Uber Ein-, bzw. Ausgangen oder Portalen, dirfen nur zentriert unmittelbar
Uber den Tur6ffnungen, bzw. vor einem Vordach angebracht werden. Sie durfen die seitliche
Begrenzung des Portals, bzw. Vordachs nicht Gberschreiten, jedoch maximal eine Breite von
3,0 m aufweisen. Die Werbeanlage darf eine H6he von 0,6 m nicht Gberschreiten.

(2) Werbeanlagen koénnen traufseitig an der Gebdudefassade angebracht werden.
Giebelseitig sind Werbeanlagen an der Gebaudefassade unzulassig.

An der Gebaudefassade sind vertikale Werbeanlagen nur an den Gebaudekanten an der
Statte der Leistung zulassig. Schriftziige dirfen eine Breite von 3,0 m nicht Uberschreiten.
Sie sind zentriert zwischen Gebaudekante und auRerem Fensterrahmen anzubringen. Die
untere Begrenzung der zuldssigen Werbeflache bildet der Fenstersims des nebenstehenden
Fensters im Erdgeschol3; die obere Begrenzung wird durch die obere Fensterkante der
Fenster im oberen Vollgeschoss gebildet. Vertikale Werbeanlagen an den Gebaudekanten
kénnen sich aus mehreren horizontal gegliederten Werbeanlagen zusammensetzen. Diese
sind vom Erscheinungsbild, insbesondere der Hintergrundfarbe und der Art der Beleuchtung,
aufeinander abzustimmen. Vertikale und horizontale Werbeanlagen an einer Gebaudekante
schlieRen sich gegenseitig aus. Schrag verlaufende Schriftzlige sind nicht zul&ssig.

(3) Werbung, die flachig auf Schaufenster aufgebracht wird, ist zuldssig, sofern deren
Gesamtflache héchstens 30 Prozent der Schaufensterflache betréagt.

8 10 Hinweistafeln, -schilder, Unternehmensschilder und Schaukasten

(1) Pro Eingang ist nur ein Hinweisschild zulassig. Ausnahmsweise kann ein zweites
Hinweisschild zugelassen werden, sofern die Anzahl der dem Eingang zugeordneten
Betriebe dies erfordert. Das Hinweisschild und seine Tréagerplatte ist aluminiumfarben®
auszufihren. Die Hohe betragt bis zu 2,0 m, die Breite bis zu 1,0 m.

Hinweistafeln sind an dem Hinweisschild des betreffenden Gebaudes neben dem Eingang
oder an der Zuwegung zu diesem als Gruppe, zweispaltig anzuordnen. Zuldssig ist

! bie mit aluminiumfarben gemeinten Farben sind in Anlage 5 verbindlich als RAL Farben festgesetzt.
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insbesondere die Beschriftung mit Buchstaben in Ergdnzung mit dem Firmenlogo. Die Grdl3e
je Hinweistafel betragt 0,30 x 0,40 m (H6he x Breite). (Anlage 3)

(2) Unternehmensschilder sind auf der in Anlage 1 markierten Flache zulassig, um auf einen
Eingang auf der Ruckseite hinzuweisen. Haben mehrere Unternehmen gegeniber der in
Anlage 1 markierten Flachen ihren Haupteingang, so haben sie sich den Platz auf dem
Unternehmensschild zu teilen. Die Héhe des Unternehmensschilds betragt bis zu 2,0 m, die
Breite betragt bis zu 1,30 m. Der Aufbau des Schildes besteht aus einem
aluminiumfarbenen? Rahmen. Die Schildplatten dirfen von oben beleuchtet werden, wobei
eine Blendwirkung i.S. des § 7 ausgeschlossen werden muss. (Anlage 4)

8 11 Sonstige Werbeanlagen

(1) Schaukasten sind nur fir Gastronomiebetriebe, jeweils ein Schaukasten pro Eingang, an
den Eingangen zulassig. Gastronomiebetriebe dirfen Eigen- und Brauereiwerbung auf ihrem
Grundsttick anbringen.

Gastronomiebetriebe mit einer dem Himmelsspiegel zugewandten Aul3enterrasse dirfen an
der dem Himmelsspiegel zugewandten Terrassenseite Eigen- und
Brauereiwerbunganbringen. Diese Werbeanlage darf eine Gesamtbreite von 4,0 Metern und
eine Hohe von 2,0 Metern nicht Uberschreiten.

ABSCHNITT 4 - UBERLEITUNGS- UND SCHLUSSVORSCHRIFTEN
8§ 12 Werbeanlagen im offentlichen StraRenraum oder im offentlichen Interesse

Von dieser Satzung werden folgende Werbeanlagen und Schilder nicht erfasst, wobei das
Erfordernis einer bauordnungsrechtlichen Genehmigung davon unberihrt bleibt:

1. Werbeanlagen im offentlichen Stralenraum bzw. auf stadtischen Grundstiicken zum
wechselnden Plakatanschlag auf Anschlagstellen wie Saulen oder Tafeln,

2. Werbeanlagen in Verbindung mit Fahrgastunterstdanden, automatischen
Bedurfnisanstalten oder Stadtinformationsanlagen,

3. Anlagen zur Information der Offentlichkeit, insbesondere in Zusammenhang mit
kulturellen Veranstaltungen sowie Werbung politischer Parteien in Zusammenhang
mit Wahlen.

4. Verkehrsschilder entsprechend der StVO. Dazu gehdren auch in Verkehrsschilder
integrierte Wegweiser.

5. Temporare Werbeplanen und —plakate im Zusammenhang mit Hinweisen auf
Veranstaltungen auf dem Gelande des Sauerlandparks.
§ 13 Gestaltungsplane

Die in der Satzung angesprochenen Anlagen sind Gestaltungspléne im Sinne von 8§ 86 Abs.
2 BauO NRW und als solche verbindlicher Bestandteil der Satzung.

2 Die mit aluminiumfarben gemeinten Farben sind in Anlage 5 verbindlich als RAL Farben festgesetzt.
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§ 14 Vorrang von Bebauungsplanen

Sofern Bebauungsplane besondere Regelungen zu Werbeanlagen festsetzen, kommt diesen
der Vorrang vor den Regelungen dieser Satzung zu.

§ 15 Abweichungen

Auf zu begriindenden Antrag kénnen Abweichungen von den Vorschriften dieser Satzung im
Einzelfall zugelassen werden, wenn die Einhaltung dieser Vorschriften zu einer offenbar
nicht beabsichtigten Harte fuihren wirde oder die Abweichungen mit den o&ffentlichen
Belangen, insbesondere mit den Zielen dieser Satzung, vereinbar sind.

§ 16 Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsatzlich oder fahrlassig eine nach dieser Satzung genehmigungspflichtige
Werbeanlage ohne Genehmigung errichtet, aufstellt, &ndert oder anbringt, begeht eine
Ordnungswidrigkeit im Sinne des 8 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3 BauO NRW, die mit einer
Geldbuf3e bis zu 50.000,00 € geahndet werden kann.

8§ 17 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

|. Ubereinstimmungsbestéatigung:

Es wird bestétigt, dass der Wortlaut der vorstehenden Satzung Uber Werbeanlagen im
Bereich des Kultur- und Gewerbepark Juberg mit dem Ratsbeschluss vom 21.02.2017 des
Rates der Stadt Hemer Ubereinstimmt und dass nach § 2 Absatz 1 und 2 der Verordnung
uber die offentliche Bekanntmachung von kommunalem Ortsrecht
(Bekanntmachungsverordnung — BekanntmVO) vom 26. August 1999, zuletzt ge&ndert
durch VO vom 5. August 2009 (GV. NRW. S. 442, ber. S. 481), verfahren worden ist.

Il. Bekanntmachungsanordnung:

Die vorstehende Satzung Uber Werbeanlagen im Bereich des Kultur- und Gewerbepark
Juberg wird hiermit 6ffentlich bekanntgemacht.

Es wird gleichzeitig darauf hingewiesen, dass eine Verletzung von Verfahrens- und
Formvorschriften der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (GO) beim
Zustandekommen dieser Satzung nach Ablauf eines Jahres seit dieser Bekanntmachung
nicht mehr geltend gemacht werden kann, es sei denn,

a) eine  vorgeschriebene  Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes
Anzeigeverfahren wurde nicht durchgefihrt,

b) diese Satzung ist nicht ordnungsgemalf? 6ffentlich bekanntgemacht worden,

c) der Birgermeister hat den Satzungsbeschluss vorher beanstandet oder
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d) der Form- oder Verfahrensmangel ist gegeniiber der Stadt Hemer vorher gertigt und
dabei die verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den Mangel
ergibt.

Hemer, den 21. Marz 2017

Der Birgermeister

gez.
Michael Heilmann



Seite 8 von 9

Anlage 1
Geltungsbereich der Satzung

Und
zulassige Bereiche zum Aufstellen und Anbringen von Sammelwegweisern und
Unternehmensschildern
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Anlage 2

Gewerbepark am Jiberg Sammelwegweiser

Gesamthohe bis 3,0 m inkl. Aufsatz mit Schriftzug
,Gewerbepark am Juberg" (Aufsatz ist optional)
Abstand zwischen den senkrechten Profilen 1,00 bis
1,10 m.

Die eingeschobenen Schilderplatten haben eine
Hb6he von ca. 40 cm.

— Die Profile sind aluminiumfarben.

Anlage 3

-[' StraBé, Hausnr. N

) ) ) Hinweistafeln, Hinweisschilder
N Hinweisschild

A

Gesamthohe des Hinweisschildes bis zu 2,0 m,
\ | _ _ Breite bis zu 1,0 m inkl. Schriftzug mit
| N | Hinweistafeln StraRennahmen und Hausnummer. Die Profile und
1 f*"j/ Tréagerplatte sind aluminiumfarben auszufiihren.
|
|

Die GroRRe der Hinweistafeln betragt 0,30 x 0,40 m

(Hohe x Breite). Sie sind zweispaltig auf dem

Hinweisschild anzuordnen. Zulassig ist die

; Beschriftung mit Buchstaben und, in Erganzung mit

B dem Firmenlogo. Die Hinweistafeln sind hinsichtlich
ihrer Gestaltung aufeinander abzustimmen.

Anlage 4

—Belouchtuny

Unternehmensschild

Strasse Hausnummer

Schildplatte 120 x 30 mm Die Hohe des Unternehmensschilds betragt bis zu

— 2,0 m, die Breite betragt bis zu 1,20 m. Der Aufbau

des Schildes besteht aus einem aluminiumfarbenen

Rahmen. Die Schildplatten dirfen von oben

e | beleuchtet werden, wobei eine Blendwirkung

' ausgeschlossen werden muss. Anschrift und
Hinweis auf den Zugang sollten enthalten sein.

Schildplatte 120 x 30 mm

Anlage 5

Die mit aluminumfarben gemeinten Farben entsprechen folgenden Farbnummern der RAL
Farbpalette:
7000 bis 7004 einschlieB3lich, 7016, 7035, 7038, 7040, 7042, 7047, 9018, 9022 und 9023



